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Voda ni le za pitje ali umivanje.

Voda ima svojega duha. Voda je ziva.
Voda ve kako ravnate z njo, voda vas pozna.
Tudi vi bi jo morali spoznati.
(Wabinoquay Otsoquaykwhan, ljudstvo Anishinaabe)



INTERPRETACIJA DEDISCINE
kot osnova za dozivijajska vodenja In
turisticno etno animacijo

- | — Kako
Kako g e pomagati
zanimivosti ' obiskovalcem
spremeniti v P do pristnih
dozivetja? dozivetij?



...kako zanimivosti iz narave
predstaviti na zanimiv nacin?




KAJ SI ZAPOMNIMO?

10% tega, kar 20% tega, 30% tega, kar
preberemo kar sliSimo vidimo

»Povej in slisal bom,
pokazi in videl bom,
dovoli, da sam naredim

in naucil se bom.« (Konfucij)

50% tega kar 70% tega, kar 90% tega, kar
vidimo in sliSimo  sami povemo sami naredimo
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Z osebno izkusnjo
in dozivetim
pripovedovanjem
zgodb

vplivamo na ... 5 . .
... razum, custva in vedenje

nasih gostov.
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Pristen stik z domacini in
njihovimi zgodbami, z
narecjem, s kulinariko...

Povezovanije in prepletanje zgodb...
Z hamenom — s ciljem interpretacije.

Joza Vranik
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KAJ JE INTERPRETACIJA?

- komunikacijska stroka, ki proucuje in izvaja stratesko
nacrtovane, ciljno naravnane komunikacijske ukrepe, ki
omogocajo razumevanje naravne in kulturne dedisCine, njenih
pomenov, vzpostavitev osebnega odnosa do nje in utrjevanje vrednot,
povezanih z dediscino

- dejavnosti, ki jih izvajamo z namenom, da bi domacinom in
obiskovalcem omogocili dozivljanje in razumevanje naravne in
kulturne dediscine, vzbudili spostljiv odnos do nje in jo pomagali
ohranjati in varovati.



Interpretacija kot nac¢in komuniciranja

odkriva mnogo pomenov,
pomaga razumeti in ceniti,

spodbuja ustvarjanje odnosov.
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Od dozivljanja k razumevanju,
od razumevanja k spostovaniju,

od spostovanja k ohranjanju!







KAJ JE INTERPRETACIJA?

Interpretation Canada : Interpretacija je komunikacijski
proces, posebno oblikovan tako, da odkriva pomene
naravne in kulturne dediscine ob pomoci dozivetij
predmeta, spomenika ali obmocja.

Freeman Tilden v knjigi Interpreting our Heritage (1957):
»Interpretacija je provokacija!
To je vec kot le informiranje.

To je navdih, je odkritje.«
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6 NAéEL lNTERPRETAClJE - Freeman Tilden

v interpretacija mora povezati temo z osebnimi izkusnjami in
dozivetji ljudi, ki jim je namenjena;

v" interpretacija ni samo informiranje, ampak razkrivanje globljega
pomena informacij (dejstev);
v' dobra interpretacija zdruzuje in povezuje razlicna podrocja;

v' glavni cilj interpretacije ni uCenje, ampak provokacija, vzbujanje
zanimanja in navdiha, vzpostavljanje osebnega odnosa do
interpretirane teme;

v' cilj interpretacije je razumevanje celote, ne zgolj posameznih delov;

v" interpretacija za otroke ni le poenostavitev interpretacije za odrasle —
za otroke je treba interpretacijo nacrtovati posebej, namensko.
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Vodnik interpretator skrbno
nacrtuje vodeno turo

-b@-}

Vodnik interpretator
poskusa vkljuciti
glavo, srce in roke
obiskovalcev.

Pred interpretacijo si odgovorimo
na tri kljuCna vprasanja:

KAJ ZELIMO, DA GOST IZVE?
KAJ ZELIMO, DA GOST OBCUTI?
KAJ ZELIMO, DA GOST STORI?

Zastavimo si CILJE in vplivamo na
tri nivoje Clovekove osebnosti:

» razumskKi
» custveni
» vedenjski

14




Nacrtovanje vodene interpretacije

Za kakovostno interpretacijo je nujno, da je skrbno in stratesko
nacrtovana:

v’jasno doloCene teme in cilji interpretacije,

v'vemo kaj zelimo interpretirati, komu in zakaj,

v'premisljeno izberemo nacine in sredstva interpretacije,
v'spremljanje in izboljSevanje.

Nacrtovanje celotnega dozivetja od pricakovanj do dolgorocnih
spominov in nacrtovanje vseh potrebnih komunikacijskih ukrepov v vseh
fazah dozivljanja.

Pomembno je usklajevanje med interpretacijo dediscine in
oblikovanjem turisticnih produktov na podlagi dediscine.
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Nacrt interpretacije?

Shema Nacrta interpretacije in povezav
(povzeto po J. Carter »A sense of place«):

Pri konkretnem nacrtovaniju
interpretacije si najprej
odgovorimo na vprasanja:

1) Kaj Zelimo, da se obiskovalec
nauci oz. spozna?

2) Kako zelimo, da se pri tem
pocuti oz. kaj naj obCuti?

3) Kaj zelimo, da obiskovalec
stori? (med obiskom, po
obisku...)

Kaj boste interpretirali?

Razmislite o:

v'posebnostih, ki jih obiskovalci
lahko pri vas dozivijo

v edinstvene zgodbe vasega
prostora

v'prostori, kjer morate nadzorovati
dostop

v'kaj je e interpretirano drugje
v'teme, ki jih boste uporabili

Zakaj interpretirati?

Vasi cilji se lahko navezujejo na:
v'povedanje razumevanja
v'upravljanje z obiskovalci
v'upravljanje lokacije
v'izbolj$anje ekonomike lokacije

Kako boste interpretirali?

v'izbor sredstev/medijev

v'lokacije in éasovnice medijev
v'razporeditev razli¢nih tem v prostoru
v cilji interpretacije

v stili

Upravljanje

v’ kadri v/ materiali
v’ spretnosti in znanje v’ stavbe
v’ vzdrievanje v' denar

Monitoring in evalvacija

v' Ali dosega zastavljene cilje?
v Kako bi delovanje lahko izbolj3ali?

Za koga interpretirate?

Razmislite o vasih gostih:
v'karakteristike

v'Stevilo

v'interes in pri¢akovanja
v'dolZina obiska

16



Ali poznamo temo, ciljno skupino in
mo2nosti uspesnega sporazumevanja?

« KAJ? objekt, pojav — tema DOZIVETIA

(RAZISKOVALCI)

« KOMU?
» Razlicne skupine

» Razli¢ni posamezniki:

. razlicne ¢utne zaznave

. razlicni ucni stili

DRUZENJE
« KAKO? sredstva in nadini interpretacije 7

17



Interpretativni nastop in sprehod
- objekt ali pojav, tema

KAJ?

KATERE OBJEKTE ALI POJAVE ZELIMO PREDSTAVITI?
KATERE TEME ZELIMO OSVETLITI?

V obmocdju, na terenu poiscite objekte oziroma pojave, ki bi jih Zeleli predstaviti / interpretirati.

3 — 4 objekte oz. pojave povezite z eno temo

Po skupinah izberite pojav ali objekt, kjer lahko poudarite edinstvenost tega prostora.
Izberite temo, ki jo Zelite izpostaviti.

18



Interpretativni nastop in sprehod

- clljna skupina

KOMU?

> Razlicne skupine — razisci, kaksen je tipicen predstavnik dolocene skupine (starost, motiv
prihoda, pricakovanja, zanimanja, nacin prevoza oz. potovanja...)
< Razlicni posamezniki:
« razlicne cutne zaznave (VAKOG - vizualni, auditivni, kinesteti¢ni, olfaktorni, gustatorni)

« razlicni ucni stili (4 MAT — Kaj je to? Zakaj naj se s tem ukvarjam? Kako to gre? Kje lahko to

uporabim?

KAKO JIM LAHKO POMAGAMO DO PRISTNIH DOZIVETIJ?

Po skupinah si izberite ciljno skupino, ki bi ji predstavili vaso temo.

19



VAK(OG) tipi ljudi

Poglej!
1. vizualni tip,

2. avditivni tip, Poslusaj! Povej!

3. kinesteticni ip, Naredi!
Zacuti!

4. olfaktorni tip,

5. gustatorni tip. Povohaj!

Okusi!




VAK(OG) tipi ljudi

VIZUALNI

morajo videti, da si
zapomnijo

radi imajo ilustracije, branje
napisanega, odli¢ni su v
pisnem belezenju

Pogosto uporabljajo besedne
zveze : “To izgleda dobro...”,
“Vidim...”, “Imam popolno
sliko...”

“vidijo” stvari
hitro govorijo
vhaprej skrbno nacrtujejo

raje opazujejo, kot sodelujejo

OLFAKTORNI - vonj

AVDITIVNI

* morajo slisati, da si zapomnijo

* radi poslusajo

* pogosto uporabljajo besede:
“Slisim, kar govoris..”,

n u

“Poslusam te...”, “To zveni
dobro..”

* ucijo se s poslusanjem, tako si
lazje in prej zapomnijo

e govorijo v ritmi¢nih sekvencah

* na glas se pogovarjajo sami s
seboj

* hrup jih hitro zmoti

GUSTATORNI - okus

KINESTETICNI

Prednost dajejo razlicnim
predmetom

pogosto uporabljajo besede:

“Ne sledim ti..”, “Vrni se -
izgubil sem se...”

dotikajo se ljudi, da bi pritegnili
njihovo pozornost

radi so fizicno aktivni in ves Cas
v gibanju

radi izdelujejo predmete in
preizkusajo nove aktivnosti

ko govorijo uporabljajo veliko
kretenj z rokami

dobro se odzivajo na fizicne
nagrade



12 person ciljnih skupin slovenskega turizma

<Lomembna se mi zdi razvita

infrastruktura za kolesarje, peice
in javni prevoz.”

ZELENI RAZISKOVALCI (RAZISKOVALCI)

PRIMARNI MOTIV
= [ti nekam, kjer je lepo

SEKUNDARNI MOTIVI

= Spoznati novo deelo
= DoZiveti raznolikost

PRICAKOVANIA

= Sprostitev in dobro potutje
+ Obéutek miru in umik od vsakdana
« Barvita narava in lepi razgledi

ZANIMANIA
narava, kultura

= Lahke aktivnosti v naravi

= Ogled naravnih znamenitosti
{Postojnska jama, Bled)

= Obisk starih mestnih jeder (npr. Piran)

= Obisk Ljubljane

OQH

POTOVALNI STIL
organizian [ Spontan
Trosi Vartuje
Mesto Bl o
Umirjen B Akiven

sewata I oo

- Cisto okolje OPIS
» = Kvaliteten javni transport in dostopne
razgledana veliajna informacije (pravocasne, dobre i _ o
. povezave) lohanne ima v vsakodnevnem Zivljenju
logicna preprosta - Ljudje govorijo angleski jezik naporno in odgovarno slufbo. Prostega dasa
' ima malo, zato ga Zeli maksimalno izkoristiti
POKLIC znanstvenica = tudi na potovanju, kamor se obicajno
STATUS porocena VPLIV NA ODLOCANIJE odpravi s svojim moiem. le razgledana, svet
splet [ okrog sebe razume po svoje ter ga raje
POTUIE  pogosto Tiskanivoics [ odkriva sama, kot pa verjame tistemu, kar
PRIHAIA IZ DE, Beneluks sligi. Spoznavanje novih stvari rada
Mediji (TV, Tisk) ] POTOVANIJE SPANJE kombinira s sprostitvijo. Fotografije so
priporodita oseb [ — AT pa memher.n.vir pri“ud[ué'a nju za pcr.tui.ra nja_,
o L,,._@—:l (= saj preko njih razvija obZutke ter si ustvari
potuje z moZem Lokalne info. _ e ; pricakovanja.
RAZISKOVANIE VIR INFORMIRANIA REZERVACUA POTOVANIE
® 9 ® .
S reshce el Splet 1 mesec vnaprej 1 teden
Prel Tiskani vodi&i Booking.com 1.200 € na par
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https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/raziskave/sto157_persone_ciljnih_skupin_slo_turizma.pdf

12 person ciljnih skupin slovenskega turizma
=

PRIMARNI MOTIV ZANIMANMNJA POTOVALNI STIL
«  Okusiti in izkusiti presezke kulinarika, kultura, zgodovina ﬂ;rﬁa Shontan
» Kulinarika
SEKUNDARNI MOTIVI - Obisk vinskih kleti rosi [ Varéuje
= UZvatiin se dobro imeti = |okalne znamenitosti :
= Spoznati nekaj novega = Razvajanje v dvoje |za otroke aguafun) Mesto -- Marava
= Prefiveti kakovosten £as z Feno in otroki = Zgodovina in gradovi '
- = Znamenitosti: Bled in Ljubljana Umirjen Aktiven

PRICAKOVANIA = '

+ BliZina in druenje Sevrata Odkriv B

«Vedno odnesem nekaj steklenic 2 Brrtlspmmn "
vina domov.” * Spociti se in se naspati

« Otroci se bodo zabavali

uZitkar iskriv = Poskrblieno bo za varstvo in varnost
otrok Drufina in otroci mu veliko pomenijo,
w_.daialjaen' lenoben = Vzefti sinekaj fasazasez Zeno vendar vedno rad nekaj casa prefivi tudi
sam z Zeno. Nekod bi si Zelel prepotovati
POKLIC gradbeni inZenir = svet. Rad se podaja v neadkrite in manj
STATUS poroden VPLIV N_n ODLOCANIE poznane deiele, vendar se rad vraca tudi
Splet _ tja, kjer se je nekof dobro pocutil. Poleg
POTUIE  pogosto Tiskanivedici [ spoznavanja starih mestnih jeder mu je zelo
PRIHAJA IZ 1T, Beneluks, UK, ' - pomemben element narave, pri kateri zelo
Francija Mediji (TV, Tisk} _ POTOVANIJE SPANJE ceni njene sadove, zato mu preiivet vecer
Priporodila oseb _ (7 ob |_ic:bri f_}rani in pija_aél' '"iE”k‘_:’ pumgn_i.
otuje z drufino _ - E[EQLE'I Aktivnostim v naravi se izcgiba, raje ima
POy ! Lokalne info. _ = prijetno udobje. le izrazit estet.
obCasno v paru
RAZISKOVANIE VIR INFORMIRANJA REZERVACLIA POTOVANIE
@ @ ® @
e U3 Splet 5 mesecev vnaprej 10 dni
ik, Agencija Agencija / Booking.com 2.500 € na drufino
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https://www.slovenia.info/uploads/dokumenti/raziskave/sto157_persone_ciljnih_skupin_slo_turizma.pdf

KAKO?

Sredstva interpretacije

OBLIKE OSEBNE INTERPRETACIJE

Interpretacijski nastop
Interpretativno vodenje
Pripovedovanje zgodb

Ad-hoc interpretacija
(interpretacija na podlagi
vprasanj; angl. roving
interpretation)

Demonstracija (prikaz vescin,
postopkov ...)

Delavnica (inStruktorstvo —
obiskovalci se vesc¢in naucijo)

Uprizarjanje preteklosti

SREDSTVA NEOSEBNE INTERPRETACIJE

Interpretacijski center
Interpretacijski kiosk
Muzej na prostem
Arheoloski park
Interpretacijske poti

Tiskovine (letaki, zgibanke,
brosure, prirocniki za
samovodene ture, razglednice)

Table, panoji
Interaktivni displeji
Makete

Digitalne aplikacije

Spletne strani

Klopce

Audio-vizualna sredstva
interpretacije

Namenski prostori za refleksijo

Interpretacijski spominki

Interpretacijsko sredstvo so
lahko tudi stranisca, ovoji za
sladkor v restavraciji, hrana,
zvoki ali videi v avtobusu ali
restavraciji,

... tako reko¢ neomejen nabor
moznosti!

Vir: Marjeta Kersic Svetel, neobjavljeno
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Tematsko sporocilo (pozicijski stvek):

Tematsko sporocilo (pozicijski stavek)

— pomoc za vzpostavljanje odnosa obiskovalca z objektom

Interpretacijski trikotnik
je kratka povec STsel, ek

zleze nam pod kozo

sledi enemu cilju
doloca bistvo

dozivimo ga lahko tukaj in zdaj

Tematsko ‘
sporocilo

o
A it

nanasa se na svet obiskovalca

lahko sluzi kot svetilnik SRl 2@ E
Vir: Ludwig, T. (2014) Vodnik interpretator,
dozivetjem dedisCine dajemo smisel
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Tematsko sporocilo (pozicijski stavek)

— pomoc za vzpostavljanje odnosa obiskovalca z objektom

Pojav ali objekt Dejstvo Pomen
Voda z gora nosi zdravje in dobro pocutje.
Ta potok poplavlja ker je ujet v preozko strugo.

Razlikovanje med dejstvi in pomeni.

Pomen

- poudarimo z uporabo univerzalnih pojmov, ki se se dotikajo vrednot ali skrbi skoraj vseh ljudi, kot so
npr.. dom, druzina, prijateljstvo, tragedija, bolecina, spremembe, skrb, svoboda, ujetnistvo, ljubezen,
sovrastvo, rojstvo, Zivljenje, smrt, ponos, sram, poroka, denar;, uspeh.

- vzbudi custveno reakcijo pri obiskovalcih, kot npr.: zacudenje, radovednost, zamisijenost, Zalost, jeza,
obcutek ugodja, navdusenje... (ne gre za intelektualni kontekst)



Primeri tematskih sporoc€il (pozicijskin stavkov)
— pomoc za vzpostavljanje odnosa obiskovalca z objektom

POJAV / OBJEKT PRIMERI POZICIJSKIH STAVKOV

)V EILELEERERELE T Tudi za najdebelejso jelko v Evropi je nastopil ¢as smrti, trohnenja in

v EU, Maroltova razdajanja novemu Zivljenju.
jelka na Pohorju

LB nTE Ta opustoSen del gozda je zibelka novega kvalitetnega gozdnega
sestoja.

Voda pod Voda izpod Kamniskih planin ze stoletja omogoca zZivljenje in

Kamniskimi preZivetje - ni vasice brez vodice.

planinami
Ciljna skupina: senioriji,

ljubitelji etnoloske dediScCine
Voda pod Voda z gora nosi zdravje in dobro pocutje.

planinami
Ciljna skupina:

selfness

27



Razlicne postavitve skupine in vodnika

o, A
l
Linearna postavitev 9@@‘% Y na ozki poti z lepim razgledom

|
0 f ﬁ D :
Didakticna postavitev N skupina je osredotocena na vodnika, ki govori

3'(’{:’)

Konferenéna (krozna) Qﬂ 9\.}@\ ko Zelimo izpostaviti dolocen predmet,

postavitev {‘ y se razporedimo okrog njega
%?O fj

Tutorska postavitev vodnik se umakne iz kroga in vodi pogovor od zadaj

f%k

Postavitev za ko damo udelezencem individualne naloge
individualne naloge (opazovanje, raziskovanije...)

@ vh Vir: Ludwig T. (2014).

Vodnik interpretator, doZivetiem
dedis¢ine dajenid’ smisel
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Metode za uspesno komuniciranje

Razlaga

Opis

Pripovedovanje
Umetnisko izrazanje
Spodbujanje cutnih zaznav
Prikaz

Ponazoritev

Raziskovanje

Igra

pripovedovanje, razlaganje pomena objekta ...

opazovanje, opisovanje zaznav (vidnih, slusnih idr.)
pustolovska zgodba, pravljica, legenda, sala
pesem, rima, skladba, melodija...

zaznavanje z vsemi Cutili

oblike skal, oblike dreves

demonstracija

fotografija, risba, statistika

poskus, odkrivanje ...

igra vliog ...
29
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Retoricni pripomocki
za uspesno komuniciranje

Primerjava

Primer

Besedna slika
Menjava zornega kota
Personifikacija
Kontrast

Protislovje

Citiranje

Ta cvet je tak kot samica ¢mrlja.

Skozi to jamo je nekoc tekla voda.

Ta list ima na robovih solzice ...

Ce bi mi Ziveli pod pregrado jezera ...
... lubadar nato pomisli ...

Eni pijejo klorirano vodo iz cevi,

drugi pa zivo vodo z gorskih potokov...

Ta mrtev les je Se zelo Ziv

(saj je v njem vec zZivljenja kot v rastocem lesu).

Ni roze na vrti, ki bi obvarovala smrti.
(slovenski ljudski pregovor)

30



Pripomocki za uspesno komunikacijo

Univerzalni pojmi
se dotikajo vrednot ali skrbi
skoraj vseh ljudi

Globlji pomen
vzbudi Custveno reakcijo pri
obiskovalcih

Odprta vprasanja
so tista, pri katerih ne moremo
predvideti odgovora

dom, druzina, prijateljstvo, tragedija, bolecina,
spremembe, skrb, svoboda, ujetnistvo, ljubezen,
sovrastvo, rojstvo, Zivljenje, smrt, ponos, sram,
poroka, denar, uspeh

zacudenje, radovednost, zamisljenost, Zalost, jeza,
navdusenje, ugodje ...

Na kaj vas spominja ta vonj? Kje ste Ze okusili
podobno vodo? Ali bi morali te povrsine ob vodi
pozidati ali ne? Zakaj?“

31



Pripomocki za uspesno komunikacijo

Odprta vprasanja
Primer: drevo

Vprasanje, ki se navezuje na osebnost obiskovalca:

Kaj lahko mi naredimo, da zascitimo to drevo?
Vprasanje, ki izziva:

Kako bi vase telo odreagiralo, Ce bi se poskodovalo?
Vprasanje, ki spodbuja k vzpostavljanju direktnega stika:
Kaksno je na otip lubje tega drevesa?

Vprasanje, ki spodbuja k oblikovanju stalisca:
Ali bi morali zaradi ogrozanja varnosti to drevo podreti? Zakaj?

32



Pripomocki za uspesno komunikacijo
Odprta vprasanja

Tema: Voda... (vasa tema)

Vprasanje, ki izziva (provoke):
Vprasanje, ki se navezuje na osebnost obiskovalca (relate):
Vprasanje, ki spodbuja k vzpostavljanju direktnega stika:

Vprasanje, ki spodbuja k oblikovanju stalisca:
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Opomnik za interpretativno vodenje:

1. PoisCite privlacen pojav ali objekt za interpretacijo dolocene teme

2. Pojavu ali objektu dodaijte ustrezno tematsko sporocilo (pozicijski stavek)

Objekt ali pojav Dejstvo (Kaj je to? - Pomen
tri dejstva za vsak objekt) (KakSen pomen ima za obiskovalce?)

3. Razmislite ,,Kako razkriti pomen, da bi obiskovalcem priblizali dejstva".

4. Pripravite odprta vprasanja in pripomocke, s katerimi spodbudite obiskovalce k
aktivnemu sodelovanju (vkljucite glavo, srce in roke obiskovalcev) - vzbudite pozornost
(provokacija), objekt povezete z osebnimi izkusnjami obiskovalca (povezava),

razkrijete nov pomen / znanje / obCutek (razkritje)
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Najpomembnejse faze dozivetja in ukrepi

Faza doZivljanja Ukrepi
Oblikovanje Predstavljanje obmocja, objekta, ustanove ipd. v medijih; nacrtno vzbujanje

pricakovanj zaZzelenih in realnih priéakovanj; informiranje o moznostih doZivetij, napovedi
dogodkov ... (uskladitev ciljev interpretacije z reklamiranjem in marketingom)

Skrb za olajSanje orientacije; utrjevanje zazelenih pricakovanj; namigi o
posebnih moznostih dozivetij tega dne.

IzCrpno informiranje na izhodis€u; skrb za zadovoljevanje potreb po varnosti,
sprejetosti, telesnih potreb; ustvarjanje miselnega konteksta dozivljanja;
umestitev v prostor in ¢as; skrb za prestop iz vsakdanjosti v »drugacen prostor;
klju€na sporocila; vzbujanje zanimanja, provokacija, povabilo k odkrivanju.
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Najpomembnejse faze dozivetja in ukrepi
Fazadodiviana __ |Ukrepi

bl e L [T 2 Dozivetje obiskovalca kot zgodba z repom in glavo; tematskost; plastenje
sporocil, ponavljanje pozicijskih stavkov (kljucnih sporocil) s parafraziranjem;
etapne zgodbe; aktiviranje obiskovalcev za samostojno opazovanje in
raziskovanje; vklju€evanje vseh cutov; dovolj ¢asa za poglobljeno dozivljanje.
Skrb za varnost, orientacijo, telesne potrebe, obCutek sprejetosti.

Prva refleksija Prehitro nizanje enega mocnega dozivetja za drugim iznici sporocilnost —
ljudem je treba dati moznost, da dozivetja premeljejo, premislijo, osmislijo na
svoj lasten nacin. Ustvarjanje moznosti za to, za medsebojno izmenjavo zgodb
o osebnih izkusnjah, za tih premislek.

Pot nazaj — druga Cim manj novih doZivetij, €&im ve& miselnega prostora za refleksijo, subtilni
refleksija opomniki na kljucna sporocila.

blo) =6 e Tey 0] 10109131147 Interpretacijski spominki, sredstva interpretacije, ki jih obiskovalci odnesejo
spomini, sprozilci domov, moznosti sreCevanja z dedis¢ino na daljavo, povabila k novim
dozivetjem — oblikovanje novih pricakovanj.

spominov

Vir: Marjeta Kersi¢ Svetel, neobjavljencs



DELOVNI LIST
za razvo) interpretativne predstavitve

Dejstvo (informacija kaj je, kaj Pomen (kaj vzbuja, kaj Zelimo vzbuditi...) Izvedba (pristopi, metode, retoricna sredstva, vprasanja,
obstaja) Vzbudi custveno reakcijo pri obiskovalcih pripomocki)
zapisemo 2-3 dejstva kot npr. zacudenje, radovednost,

zamisljenost, Zalost, jezo (ne gre za
intelektualni kontekst)




Nacela poucevanja na prostem -
Joseph Cornell

Osnova teh nacel je spostovati otroke in castiti naravo:

1. Delite svoje obcutke z otroki in manj ucite

2. Bodite odprti in sprejemljivi (poslusajte in bodite pozorni na otrokovo
razpolozenje in obcCutke)

3. Otrokovo pozornost usmerite

4. Najprej opazujte in izkusite, Sele nato spregovorite o stvari

5. Dozivljanje naj preveva obcutek radosti (zadovoljstvo, navduseno ucenje)

Vir: Cornell, J. (1994) Priblizajmo naravo otrokom, Mohorjeva druzba
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Metoda tekocega ucenja — Joseph Cornell

4 stopnje tekoCega ucenja:
1. Vzbuditev navdusenja
2. Usmeritev pozornosti
3. Neposredna izkusnja

4. Delitev navdiha

Vir: Cornell, J. (1998) Veselimo se z naravo, Mohorjeva
druzba

PriporocCena literatura: PriroCnik za ucenje in igro v gozdu
(2016), zbirka Gozd eksperimentov, Gozdarski institut
Slovenije, Silva Slovenica
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Metoda tekocega ucenja — Joseph Cornelt

1. stopnja

Vzbuditev navdusenja

Namen je spodbuditi pasivho skupino k
sodelovanju, ustvariti igrivo, veselo
razpolozenje.

Primerne igre: netopir in vesca, ugibanje
zivali, sove in vrane




Metoda tekocega ucenja — Joseph Cornelt

2. stopnja

Usmeritev pozornosti

Namen je umiritev, da lahko pozornost
usmerimo v naravo. Doloceni dogodki v
naravi ze sami usmerijo pozornost...
Usmerimo pozornost le na eno Cutilo.

Primerne igre:

Vid — nenaravna steza

Zvok —igra zvokov

Vonj —iglice, cvetovi...

Okus — borovnice, zajcja deteljica, vrba




Metoda tekocega ucenja — Joseph Cornelt

3. stopnja

Dozivljanje, osebna izkusnja
Neposredno dozivetje seze do srca.

Dobro je prej izbrati primerne lokacije, in
predvideti prizore, ki omogocijo mocna
dozivetja.

Primerne igre:

Fotoaparat, Slepa steza

Mocni naravni vonji (cvetoCi nagnoj)
Tipanje trhlega debla (v vroem dnevu
iztisnesS vodo...), Objemanje dreves...
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Metoda tekocega ucenja — Joseph Cornelt

4. stopnja
Delitev navdiha
Pripovedovanje o dozivetju

Primerne igre:
Pisanje pisma sebi, risanje,
pripovedovanje, prepevanje pesmi...




Interpretativni nastop (evalvacijski list)

1. Nastop interpretatorja

Ali je interpretator kazal navdusenje ?

++

++

Opombe

Ali so bile interpretatorjeve pripombe razumljive?

Ali je bil interpretator verodostojen, podane informacije pa pravilne?

Ali je interpretator svoja sporocila podajal na pravilen nacin?

Ali je bila interpretatorjeva verbalna in neverbalna komunikacija ves
€as ustrezna?

2. Vrednotenje pojava ali objekta

Ali je bil interpretatorjev govor v sploSnem osredotocen na pojav oz.
objekt?

Ali so bile poudarjene edinstvene znacilnosti pojava oz. objekta?

Ali so bila potrjena vsa dejstva na kraju samem?

Ali je bila postavitev skupine glede na pojav ustrezna?

Ali je priSlo do kakSnega zanimivega odkritja?
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Interpretativni nastop (evalvacijski list)

3. Vklju€evanje obiskovalcev

Ali so bili obiskovalci ves ¢as osredotoceni na dogajanje?

Ali je interpretativni govor vkljuceval neposredne izkusnje s pojavom
oz. objektom?

Ali je interpretator spodbujal aktivno sodelovanje obiskovalcev, npr. z
odprtimi vprasanji?

Ali je interpretator vkljuceval osebne izkusnje obiskovalcev iz
vsakdanjega Zivljenja?

Ali je interpretator uposteval sprotno odzivanje in znanje ter pobude
skupine?

4. Sledenje sporocilu pozicijskega stavka

Ali je bil pozicijski stavek jasno izrazen? Poskusite ga ubesediti.

Ali je pozicijski stavek zadel bistvo?

Ali so bili pri tem pomeni in dejstva enakovredno upostevani?

Ali so bili uporabljeni razli¢ni koraki (sredstva, metode) za
razkrivanje pomenov?

Ali je nastop pripomogel k dvig ozavescenosti obiskovalcev o pomenu
ohranjanja dediscine?
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